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1. ESTRATEGIA DE MARCA

La Estrategia de una Marca define su rumbo y describe cudles son los principios y convicciones
que la ayudaran a seguir el horizonte deseado. Esta pensanda para sus audiencias, buscando destacarse
en el entorno competitivo.

Permite saber ‘quién soy’, y en consecuencia, ‘cdmo tengo que actuar’.
Permite alinear a todos y a todo detras de una misma identidad, generando un sentido de pertenencia.

Es la guia para desarrollar todas las acciones de marketing y comunicacién interna y externa de la marca.

Ayuda a darle unicidad y consistencia a todos los puntos de contacto de la marca con sus audiencias.
Ayuda a construir la marca en el largo plazo. Al incorporarla a la organizacién, permite vivir la marca
internamente, para luego expresarla hacia afuera, entregando la promesa de marca deseada .







1.1 Esencia

Es la forma mas simple de definir la marca.
Debe ser apropiable y diferenciadora.
Debe ser lo suficientemente inspiradora.

Grupo Gamma
La mejor experiencia en salud
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1.2 Posicionamiento

iComo queremos que nos vea nuestro publico?
iCdmo nos ubicamos en la mente de la audiencia en el contexto competitivo?
Enfatiza las caracteristicas que distinguen a la marca de sus competidores y la hacen atractiva para el publico.

Para todas las personas que valoran

una mejor prestacion médica.

Grupo Gamma es la Red Integrada que pone

en primer lugar las necesidades de sus pacientes
para ofrecer una experiencia diferente

en servicios de salud.
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1.3 Personalidad

Son caracteristicas especialmente emocionales y actitudinales.
La personalidad se transmite a través de todas las expresiones de la marca (las comunicaciones, publicidad, promociones, etc.)

y puntos de contacto con sus clientes.

 ES...

Médico
Integro
Apasionado
Humano
Exigente
Eficiente
Coherente
Firme
Visionario
Confiable
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1.3 Personalidad

Son caracteristicas especialmente emocionales y actitudinales.
La personalidad se transmite a través de todas las expresiones de la marca (las comunicaciones, publicidad, promociones, etc.)

y puntos de contacto con sus clientes.

* NO ES..

Informal
Amiguero
Masivo
Exagerado
Improvisado
Disperso
Desinteresado
Sensacionalista
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1.4 Valores

Pilares Estratégicos

1. Integrados como equipo

2. Enfocados en nuestros pacientes
3. En evolucién constante

4. Con “Cultura Gamma”

5. Garantizando seguridad

1. ESTRATEGIA




1.4 Valores

1. Integrados como equipo

La union nos fortalece.
Como Red Integrada de salud incentivamos la comunicaciéon y colaboracion entre nuestro cuerpo médico y no-médico.
La integraciéon y coordinacion nos permite brindar el mejor servicio, con la mayor eficiencia.

Nuestra Red Integrada complementa capacidades,
potencia el saber y beneficia a nuestros pacientes.
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1.4 Valores

2. Enfocados en nuestros pacientes

Las personas siempre estan primero.
El cuidado de nuestros pacientes supone comprension, sensibilidad de saber escuchar y explicar.
Estamos atentos a las verdaderas necesidades individuales.

Porque nos involucramos podemos acompanar mejor
a nuestros pacientes.

1. ESTRATEGIA




N\
—nfocados en nuestros pacientes




1.4 Valores

3. En evolucidn constante

Buscamos con entusiasmo generar cambios.
La evoluciéon es en Grupo Gamma el eje principal de transformacion para el crecimiento cientifico y tecnoldégico.
Damos lugar a la investigacién, la capacitacion y el desarrollo de quienes conforman nuestro grupo.

Con foco en la medicina y en el bienestar
de las personas (nos) proyectamos hacia el futuro.
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1.4 Valores

4. Con Cultura Gamma

Nos diferencia la forma de hacer las cosas.
Los que formamos parte de Grupo Gamma estamos comprometidos en buscar constantemente
la mejor calidad en todos los aspectos. Es un proceso que nace desde adentro y se refleja hacia fuera.

Cada uno, desde su lugar y funcion, tiene dia a dia
el objetivo de dar mas /de hacer las cosas mejor.
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1.4 Valores

5. Garantizando seguridad

Brindamos absoluta tranquilidad a nuestro equipo,
pacientes y clientes.

Trasciende la excelencia del cuerpo médico o la ultima tecnologia, la seguridad del paciente
se logra a través de un sistema de seguimiento de procesos, que reduce riesgos y determina
estandares para la prestacion.

Nuestros procesos unificados y criterios comunes
garantizan resultados.
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Garantizando seguridad




¢. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD

Grupo Gamma
La mejor
experiencia
ensalud
Garantizando Integrados
sequridad como equipo

Enfocados
en nuestros
pacientes

Con“Cultura
Gamma”

En evolucion
constante
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1.5 Identidad verbal

Introduccién

Es tan importante lo que decimos, como el modo en que lo hacemos.

La Marca, al comunicarse con sus audiencias, tanto en forma oral como en forma escrita, también define su identidad.

La identidad verbal debe ser consistente, y por sobre todo debe ser coherente con la estrategia de la marca, con su esencia.

A continuacién se definen algunas pautas:

- Mensaje: qué decimos > Palabras clave

« Tono de Voz: cdbmo lo decimos > Atributos
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1.5 Palabras clave

Banco de palabras.

Son conceptos fundamentales para el Grupo, son aquellas palabras/ conceptos que siempre deben estar presentes en las comunicaciones del Grupo.

Surgen de nuestra estartegia de marca, de nuestra esencia.
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1.5 El tono de voz: cdmo lo decimos

El tono puede cambiar totalmente un mensaje. Esta alineado y permite reforzar la personalidad de marca.

Son una serie de atributos que definen “como” nos comunicamos.

Los atributos del tono de voz de Grupo Gamma son:

« Empatia

Publico en general: Nuestras comunicaciones tienen que mostrar que conocemos

y entendemos las necesidades de nuestros clientes. Tenemos que hablarles de un modo
amabley cercano, con informacion relevante a un nivel de profundidad pensado para la/s
persona/s a la/s que nos dirigimos.

Meédicos: entender también sus exigencias y necesidades. Reflejar nuestro conocimiento con un lenguaje
técnico /cientifico, acompariado de nimeros, resultados, etc. Desafiar sus conocimientos, ser referente.

Textos que involucren emocionalmente (especialmente pacientes).
Expresiones que demuestren conexidn con ellos.

Vocabulario familiar para cada piblico.
(on los médicos, hablar su mismo “idioma” (terminologia)

« Transparencia y compromiso

Tenemos que tener un lenguaje simple, transparente, con un modo directo y llano.
Debemos reflejar con seriedad y respeto nuestro compromiso con nuestros clientes,
mostrandonos auténticos.

Ser objetivos y creibles.
Frases cortas y claridad en el discurso.

Facilitar la lectura para ser confiables.

« Profesional amigable
Somos un gran grupo de calificados profesionales, pero no somos distantes, estamos
involucrados.

1. ESTRATEGIA
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1.5 El tono de voz: cdmo lo decimos

El tono puede cambiar totalmente un mensaje. Esta alineado y permite reforzar la personalidad de marca.
Son una serie de atributos que definen “como” nos comunicamos.

« Decididamente integrados

Nunca priorizar las partes por sobre el todo. Hablamos primero de Grupo Gamma,
después hacemos referencia a centros, médicos, servicios,

tratamientos especificos.

« Hablando al futuro
Somos un grupo visionario y dindmico, estamos constantemente mejorando, Voz activa

podemos concretar acciones, y definir acciones a futuro. Evitar gerundios (acdones que nunca se conaretan)
Contar acciones realizadas o comunicar acciones concretas a futuro.

Serinnovador, no rupturista. Combinar experiencia y creatividad.
Tono optimista.
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1.5 Ejemplos

Texto /Contenidos para pacientes

Cumbres Terapia Radiante esta incorporando tecnologia
de vanguardia que permitira desarrollar IMRT con multileaf,
brindando asi el mayor nivel de seguridad al minimizar la
radiacion en el tejido sano.

Conozca las ventajas en: www.grupogamma.com

“No olvide hacerse 1 mamografia por ano...

Grupo Gamma presenta el Servicio de Medicina Reproductiva,
gue se convierte en el mas moderno del interior de la Argentina.
Estamos incorporando la ultima tecnologia, v aplicando
procedimientos de vanguardia por los profesionales mas
reconocidos.

Para cada problema de salud estamos ofreciendo una propuesta
adecuda de servicios.

1. ESTRATEGIA
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En Grupo Gamma incorporamos tecnologia de vanguardia
que nos permite desarrollar IMRT con multileaf, y garantizar
el mayor nivel de seguridad para nuestros pacientes

al minimizar |a radiacién en el tejido sano.

Conocé las ventajas en: www.grupogamma.com

“No te olvides, 1 vez al afio, hacete una mamografia...

Grupo Gamma presenta al mas moderno Servicio de Medicina
Reproductiva del interior de la Argentina, con la tltima tecnologia,
procedimientos de vanguardia y la experiencia de su equipo de
profesionales altamente reconocidos.

Priorizamos las necesidades de nuestros pacientes para ofrecer una
experiencia diferente en servicios de salud.




1.5 Ejemplos

PACIENTES

Tipos de cancer de mama

. Carcinoma ductal: es el mas frecuente, ya que representa alrededor del 90% de los casos. Se
origina en los conductos que llevan la leche hasta el pezon.
. Carcinoma lobuililar: se origina en los conductos de los lobuililos mamarios, que son las

gldndulas donde se produce la leche.

“Avos, que sos nuestro paciente. . .

MEDICOS

Las caracteristicas moleculares llevaron a que el cadncer de mama se clasifique en los siguientes cinco

subtipos distintos:

. Tipo basal
. HER2+

. Normal

. Luminal A
. Luminal B

"A Ud.,, que conforma nuestro equipo. ...

FINANCIADORES

"A Ud.,, que confia en nuestro grupo. ..
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Para lograr que la comunicacién sea apropiada debe responder a estas 3 preguntas:

1- ;Por qué lo estas diciendo?
En primer lugar, hay definir claramente cuél es el propésito u objetivo de la comunciacién.
Si el objetivo es claro para Grupo Gamma también lo va a ser para su audiencia.

2- jDonde lo estas diciendo?

Pensar cual va a ser el soporte o medio en el que se va a comunicar.
El tono que se utiliza para escribir un aviso, no es el mismo que se usa para comunicar en una carta o en un folleto

3- ;A quién te estas dirigiendo?
Grupo Gamma tiene diferentes targets.
En cada caso se debe considerar cual es el target objetivo de la comunicacion:

- Médicos y financiadores:

se requiere un lenguaje mas técnico-profesional.

Mensaje personalizado: hablar de Usted.

- Pacientes:

se require un mensaje simple y claro, apelar mas a las emociones
sin dejar de ser profesional.

Mensaje personalizado: hablar de vos.

1. ESTRATEGIA




1.5 “Grupo Gamma” como texto

A continuacién quedan establecidos algunos criterios para la utilizacion de la denominacién de la marca como texto.

1.
Cuando se menciona la marca dentro de un pérrafo no se coloca el isologotipo, sino que simplemente se escribe "Grupo Gamma". *

Es texto, no es una imagen. Toma la tipogarfia del texto. Puede ir destacado en negrita si se lo considera necesario.

2.
Al referirse en el texto a la marca, debera ser siempre como "Grupo Gamma", no utilizar "El Grupo Gamma". *

3.
Al referirse al grupo como sustantivo, se agrega el articulo pero grupo va en minuscula, ya que deja de ser nombre propio.

(*) Las comillas sirven solo para remarcar el ejemplo. En el texto no debe utilizarse Grupo Gamma entre comillas.

1. ESTRATEGIA
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Esencia de Marca La mejor experiencia en salud

Posicicnamiento de Marca Para todas las personas que valoran una mejor prestacién médica,

Grupo Gamma es la Red Integrada que pone en primer lugar las necesidades de sus pacientes para ofrecer
una experiencia diferente en servicios de salud.

Personalidad de Marca :
Médico, Integro, Apasicnado, Humano, Exigente, Coherente, Eficiente, Firme, Visionario,
Confiable

Pilares de la Marca Garantizando

Seguridad

Integrados como Enfocados En evolucién Con “Cultura
equipo en nuestros constante Gamma"”
pacientes
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Identidad Verbal . Define Palabras Clave del Mensaje . Define atributos del Tono de Voz
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2. LA MARCA Y SU ARQUITECTURA

La arquitectura de marca es un sistema que estructura y clarifica la oferta de servicios y productos para
su audiencia.

Establece la relacion y el vinculo entre la marca madre y sus “unidades de negocios” (submarcas),
dejando preparado el escenario para la expansion.




¢. GRUPO cAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD

Unidades
Prestacionales
(UP) INSTITUTO GAMMA (UMBRES GAMMALAB LAS VERTIENTES ‘ SANATORIO LOS ARROYOS
DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO AMBULATORIO TERAPIA RADIANTE ALTA COMPLEJIDAD ANALITICA CENTRO MEDICO
HOSPITAL PRIVADO DEROSARIO
Departamentos
DEPARTAMENTOS MEDICOS DEPARTAMENTOS DE GESTION
Servicios y Comités
Servicios Comités

2.LA MARCAY SU ARQUITECTURA




2.1 Grupo Gamma

Version Principal - Positivo color

Se utilizard la version positiva color del identificador sobre fondo blanco como principal

aplicacion de la Identidad Visual. Los colores que se utilizardn en el Identificador son Negro y verde PANTONE 336 C.
Toda la comunicacion / mensajes generales llevan la firma de Grupo Gamma.

Siempre que no haya limitaciones se bede aplicar esta versién del isologotipo (verisidn principal a coler, completa).

\
@9 GRUPOGAMMA
... RED INTEGRADA DE SALUD
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2.1 Grupo Gamma

Version Secundaria. Aplicacion centrada
Esta aplicacion debera sélo ser utilizada en aquellos casos donde las caracteristicas del soporte dificulten el uso de la versién principal.

GRUPO GAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.1 Grupo Gamma

Codigo cromético

El Cédigo Cromatico establece los colores de Grupo Gamma. Dichos colores son

parte de la Identidad y deben ser considerados como tal, no pueden ser reemplazados por
colores similares ni distorsionados en su composicion. Para mantener la tonalidad de sus
colores establecemos tablas de equivalencias de acuerdo al sistema donde deban
implementarse, ya sea el de tintas especiales, cuatricromia, RGB o html.

-
PANTONE CMYK RGB HTML
K
=
= PANTONE 336 C C:95- M:11 - Y:70 - K:44 R:0-G:102-B:79 #00664F
a
=
8}
I
o
PANTONEBLACKC | C:0-M:0-Y:0-K:100 R:44-G:42-B: 41 #2C2A29

Los cédigos v equivalencias para establecer los valores estan tomados del catdlogo Pantone (The Plus Series, Color Bridge Coated).




2.2 Grillas Constructivas

Area de Reserva
Se ha establecido el drea de reserva para preservar el identificador. La unidad de medida sera el médulo generado por la altura del texto principal.
El drea de reserva minima sera de Tmoédulo de cada lado.

DESCRIPTOR

RED INTEGRADA DE SALUD

2x 1/2x

o
5

GRUPO GAMMA NOMBRE UP

ED INTEGRADA DE SALUD DESCRIPTOR

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.1 Grupo Gamma

Aplicacién color sobre fondos

Elisologotipo se utilizard preferentemente sobre fondo blanco o sobre la paleta secundaria de color establecida en este manual.
El fondo de color deberd ser pleno al menos en el drea de reserva de la marca de modo que no afecte su legibilidad.

Las demas marcas de grupo siguen los mismos criterios de aplicacion que se detallan en las paginas 51-54.

o%8 GRUPO GAMMA
... RED INTEGRADA DE SALUD

o%® GRUPOGAMMA
... RED INTEGRADA DE SALUD
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2.1 Grupo Gamma

Aplicacién a 1 tinta color
Para aguellos casos en los que hay limitaciones de colores, existe una la aplicacion a 1 tinta, en el verde PANTONE 336C.
Esta versién puede funcionar en positivo o negativo (en blanco sobre dicho color).

c. GRUPO GAMMA ¢. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD . RED INTEGRADA DE SALUD




Cuando no es posible aplicar el isologotipo a 1 tinta en verde PANTONE 336C, debera aplicarse en blanco y negro ¢ escala de grises.

e. GRUPO GAMMA ¢. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD . RED INTEGRADA DE SALUD




2.1 Grupo Gamma

Aplicacién a 1 tinta escala de grises
Para la aplicacion en escala de grises se debera tener en cuenta que el valor de negro no puede ser inferior al 50%.

e. GRUPO GAMMA ¢Q GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD . RED INTEGRADA DE SALUD

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.1 Grupo Gamma

Aplicacién a 1 tinta sobre otros fondos de color
Sobre otros fondos de color es preferible aplicar la versién en blanco, porque resulta mas neutra en las diferentes combinaciones.

e. GRUPO GAMMA e. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD . RED INTEGRADA DE SALUD

e. GRUPO GAMMA c. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD . RED INTEGRADA DE SALUD

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA



2.2 Unidades Prestacionales

INSTITUTO GAMMA

DIAGNGSTICO Y TRATAMIENTO AMBULATORIO

(UMBRES

TERAPIA RADIANTE

GAMMALAB

ALTA COMPLEJIDAD ANALITICA

LAS VERTIENTES

CENTRO MEDICO

SANATORIO LOS ARROYOS

2S00
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2.2 Unidades Prestacionales

Version Secundaria. Aplicacion centrada

©

e O

INSTITUTO GAMMA (UMBRES GAMMALAB

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO TERAPIA RADIANTE ALTA COMPLEJIDAD
AMBULATORIO ANALITICA

N\ @

LAS VERTIENTES SANATORIO LOS ARROYOS

CENTRO MEDICO

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.2 Unidades Prestacionales

Version Secundaria. Aplicacion centrada

©

e O

INSTITUTO GAMMA (UMBRES GAMMALAB

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO TERAPIA RADIANTE ALTA COMPLEJIDAD
AMBULATORIO ANALITICA

S D

LAS VERTIENTES SANATORIO
CENTRO MEDICO lO’ nnkqu’

2.LA MARCAY 5U ARQUITECTURA




57x

2.1 Grillas constructivas

Las grillas exponen datos constructivos del isologotipo de las Instituciones y sus proporciones
con respecto al de Grupo Gamma.
De este modo, quedan establecidos los criterios para la construccién de cualquier marca adicional que
pueda surgir en el futuro para el grupo.

8x

ED INTEGRADA DE SALUD

ESCRIPTOR

GRUPO

La proporcion de tamaiio entre isotipo y logotipo siempre se mantiene,

2.LA MARCAY SU ARQUITECTURA




2.2 Unidades Prestacionales

Grilla constructiva

8x VERSION CON DESCRIPTOR

ESCRIPTOR

VERSION SIN DESCRIPTOR

ED INTEGRADA DE SALUD

Tipografia Institucion: Bodega Sans Black Old Style, May.
Tipografia Descriptor: Myriad Pro Semibold Condensed, May., Tracking 125*

() S6lo Instituto Gamma tiene un ajuste déptico en el tracking de su descriptor
para evitar una linea de texto tan extensa, que complica su aplicacion.

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.2 Unidades Prestacionales

Comunicacion desde la UP
En aquellos casos donde la comunicacion es de la UP, lleva la firma de la UP antecedida del
isologotipo de Grupo Gamma, segun las propociones y distancia que a continuacion se detallan.

altura
x == cajade
texto

o2® GRUPO GAMM INSTITUTO GAMMA

... RED INTEGRADA DE SALUD DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO AMBULATORIO

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.2 Unidades Prestacionales

Comunicacion desde la UP - Aplicacion vertical
Esta aplicacién debera sélo ser utilizada en aquellos casos donde las caracteristicas del soporte dificulten el uso de la versién principal.
No es posible combinar un isolegotipo apaisado con uno vertical.

altura
x = cajade
texto

o,
o3

GRUPO GAMMA

RED INTEG DE SALUD

INSTITUTO GAMMA

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO
AMBULATORIO

2.LA MARCAY SU ARQUITECTURA




2.2 Unidades Prestacionales

Comunicacion desde la UP

EJEMPLOS:

e. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD

(UMBRES

TERAPIA RADIANTE

GAMMALAB

ALTA COMPLEJIDAD ANALITICA

e. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD

c. GRUPO GAMMA LAS VERTIENTES

. RED INTEGRADA DE SALUD CENTRO MEDICO

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.2 Unidades Prestacionales

Comunicacion desde Grupo Gamma / Construccion Red Integrada
En aquellos casos donde la comunicacion es de Grupo Gamma, pero con la intencion
de reforzar el concepto de “Red Integrada”, lleva la firma de Grupo Gamma, seguida de
todos los logotipos de las UP’s (sin Isotipo) organizadas segun el criterio que se marca a
continuacion.

Pueden quedar distinto nimero de UP's en cada linea. Si por limitaciones de espacio
surgiera la necesidad, se puede organizar en 2 lineas de 3 UP’s o en 3 lineas inclusive.

100% X _ wn
=

h

65% ; x LAS VERTIENTES < SANATORIO LOS ARROYOS

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO AMBULATORIO TERAPIA RADIANTE | ALTA COMPLEJIDAD ANALITICA | CENTRO MEDICO

- HOSPITAL PRIVADO DEROSARIO
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2.2 Unidades Prestacionales

Comunicacion desde Grupo Gamma / Construccion Red Integrada
En aquellos casos donde la comunicacion es de Grupo Gamma, pero con la intencion

de reforzar el concepto de “Red Integrada”, lleva la firma de Grupo Gamma, seguida de
todos los logotipos de las UP’s (sin Isotipo) organizadas segun el criterio que se marca a

continuacion.
Pueden quedar distinto nimero de UP's en cada linea. Si por limitaciones de espacio
surgiera la necesidad, se puede organizar en 2 lineas de 3 UP’s o en 3 lineas inclusive.

o%8 GRUPO GAMMA
.. RED INTEGRADA DE SALUD

GAMMALAB

ALTA COMPLEJIDAD ANALITICA

(UMBRES

TERAPIA RADIANTE

HOSPITAL PRIVADO DE ROSARIO

INSTITUTO GAMMA

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO AMBULATORIO

LAS VERTIENTES ‘ SANATORIO LOS ARROYOS

CENTRO MEDICO

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.3 Departamentos Médicos y de Gestion

Construccion
A partir de este nivel la construccion es estrictamente tipografica, debiendo mantener
el estilo, pero con mayor flexibilidad para la aplicacion.

EJEMPLOS:

Tipografia: Myriad Pro Semibold Condensed, May., Tracking 125

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO
DE MEDICINA DE MEDICINA DE MEDICINA
INTERNA INTERNA INTERNA

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.3 Departamentos Médicos y de Gestion

Relacion con Grupo Gamma - Firma
En el caso en que funciona junto a Grupo Gamma el uso es uno solo, no es felxible.

EJEMPLO EN 3 LINEAS:

DEPARTAMENTO
32‘ ..._BLD_ILILL&BADAJlLSALU_L cEnia
v | INTERNA

EJEMPLO EN 2 LINEAS:

@28 GRUPO GAMMA | B:rimuere
’.. RED INTEGRADA DE SALUD
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2.4 Servicios y Comités

Construccion
A partir de este nivel la construccion es estrictamente tipografica, debiendo mantener
el estilo, pero con mayor flexibilidad para la aplicacion.

EJEMPLO:
Tipografia: Myriad Pro Semibold Condensed, May./Min., Tracking 0
Servicio Servicio Servicio
de Medicina de Medicina de Medicina
Reproductiva Reproductiva Reproductiva

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




32

2.4 Servicios y Comités

Relacion con Grupo Gamma - Firma
En el caso en que funciona junto a Grupo Gamma el uso es uno solo, no es felxible.

EJEMPLO EN 3 LINEAS:

Servicio de Cirugia
Toracicay

...;"‘BLD_ILILL&BADAJMLU_LJ&MLOMMMM

EJEMPLO EN 2 LINEAS:

GRUPO GAMMA | Tmac

%. RED INTEGRADA DE SALUD

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.5 Otras marcas del Grupo
Blog

El Panal es el blog de Grupo Gamma. Se adecud la marca a los criterios generales de construccion.

................. & GRUPOGAMMA = €LPADAL

ED INTEGRADA DE SALUD LOG DE SALUD

—
<= ELPANAL
R BLOG DE SALUD

2.LAMARCAY SU ARQUITECTURA




2.6 Reducciones minimas

Versién marginada
El isologotipo de Grupo Gamma y sus unidades prestacionales podran reducirse sin grandes limitaciones*.
Cuando la linea del descriptor sea menor a 1.3 mm los isologetipos funcionaran sin ella (aplicar segun criterios para marcas sin descriptor mencionados

en este manual), y en su version plana (sin degradés).
Para reducciones extremas, la caja de texto no podra ser menor a 1.6 mm de altura.

INSTITUTO GAMMA

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO AMBULATORIO

o%® GRUPO GAMMA
... RED INTEGRADA DE SALUD

INSTITUTO GAMMA

r
b= B DIAGNOSTICOY TRATAMIENTO AMBULATORIO

o®e GrUPO GAMMA
13mm m

(¥) Las principales limitaciones van a estar determinadas por el sistema de impresién. Es importante verificar en cada caso con el proveedor.
La aplicacién a 1 tinta en negativo presenta mas limitaciones, la linea del descriptor no deberia ser menora 1.3 mm.
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2.6 Reducciones minimas

Version centrada

o,
oo

GRUPO GAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD

©

INSTITUTO GAMMA

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO
AMBULATORIO

@,
838 ©
GRUPO GAMM INSTITUTO GAMMA
i @
1.6 mm PO GAMMA

2.LA MARCAY SU ARQUITECTURA




2.7 Usos incorrectos

No se podra alterar el color, tamafio, proporcién y orden de los elementos que componen el
Identificador de Grupo Gamma en ninguna de sus versiones.

o%8 GRuro Gamm
.. RED INTEGRADA DE SA

No distorsionar la proporcion del identificador

®
e
0."‘3 %"ﬂgﬁﬂﬁ‘

No reemplazar la tipografia, tanto del logo
como del descriptor

GRUPO GAMMA @2

RED INTEGRADA DE SALUD .

No alterar la ubicacion de ninguno de los
elementos que forman el Identificador

. RED INTEGRADA A

o2 GrUPO 6A
e

No cambiar los colores del Identificador

2.LA MARCAY SU ARQUITECTURA

RED INTEGRADA DE SAL

@
:.ez GRUPO GAMMA

No distorsionar la proporcién de los elementos

%

a8 GRuPOGAM

RED INTEGRADA DE SA

No utilizar sombras ni degradados, que no esten
contempladas en este manual.




3. GRAFICA COMPLEMENTARIA

La Grafica Complementaria se compone de todos aquellos elementos visuales
que acompanan a la marca y que contribuyen a crear laiamgen de marca en
su sentido mas amplio, permitiendo su reconocimiento atin prescindiendo del
isologotipo propiamente dicho.




3.1 Supergraphic

Grilla constructiva

Los supergraphics son recursos graficos que acompafian a la marca, acentuando las caracteristicas propias.

Suelen surgir de elementos propios de la marca. Es por eso que a largo plazo y con un uso consistente, construyen la imagen de marca.
Cuanto mds vinculados esten al isologotipo, mas apropiables resultan.

La grilla expone algunos de los datos constructivos del supergraphic.

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.1 Supergraphic
Grilla constructiva
Pueden utilizarse como fondos, areas de contencion, tramas, etc.

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.1 Supergraphic
Forma basica
Esta forma esta definida y compuesta por 3 partes. Se puede utilizar con diferentes criterios que se detallan a continuacion.

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.1 Supergraphic

Criterios de aplicacién - Partes

No es necesario que siempre esten presentes las 3 partes que conforman el Spergraphic.

La parte 3 es complementaria, funciona como un detalle de color y se puede prescindir de ella, o trabajarla en forma independiente tomando cualquier lugar.
Los escenario ideales son al Ay B, donde al menos dos de las tres partes estan presentes.

El escenario C (una sola parte) es igualmente una opcién valida si la pieza lo requiere.

A B
0]6]6) 06
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3.1 Supergraphic

Criterios de aplicacion - Proporciones

Cada una de las partes podra variar su proporcion con respecto al resto, pero lo que no se puede modificar es el eje de alineacién entre ellas.
El vector funfamental aca es el eje horizontal, que siempre debe ser el centro de la Parte 1y la base de la Parte 2. Esta regla es inamovible.

La relacién de tamanos entre 1y 2 puede variar.

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.1 Supergraphic

Criterios de aplicacién - Encuadres mas abiertos

Cada una de las partes podra variar su proporcion con respecto al resto, pero lo que no se puede modificar es el eje de alineacién entre ellas.
El vector funfamental aca es el eje horizontal, que siempre debe ser el centro de la Parte 1y la base de la Parte 2. Esta regla es inamovible.

La relacién de tamanos entre 1y 2 puede variar.

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.1 Supergraphic
Orientacion
El Supergraphic en su forma basica es la aplicacién por excelencia, pero esta permitido el us con cualquier orientacion.

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.2 Colores complementarios

Paleta secundaria y terciaria.

Aqui se designan una serie de colores complemenatrios de referencia, aungue no son los Unicos permitidos.

Los coleres complementarios por excelencia son los verdes: P 375C y P 369C, y el Gris: P Cool Gray 2 o en su reemplazo Plata (P 877).

Estos si no se pueden alterar. (Paleta secunadria)

Grupo Gamma utilizard como colores complementarios, los colores de la paleta principal en sus diferentes porcentajesy todos aquellos que
por su contraste agreguen vitalidad v frescura a la marca. (Paleta terciaria)

PALETA PRINCIPAL PALETA SECUNDARIA PALETA TERCIARIA
PANTONE
Cool Gray 2 PANTONE PANTONE Process PANTONE PANTONE PANTONE
(PANTONE 375C 369 C CYAN C RED 032 C 124C
877)
C:0-M:0 C:68-M:0 C:100- M:0 C0- M:30
Y:0-K:10 Y:100 - K:0 Y.0-K0 Y:100 - K:0 CMYK
R:230 R:151 R: 100 R:0 R:234 RGB
G:231-B:232 G:215-B:0 G: 167 - B:11 G: 159-B:223 G:170-B:0
#DODOCE #97D700 #64A70B #009FDF #EF3340 HTML
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3.2 Colores complementarios

Paleta secundaria y terciaria.

Process PANTONE
CYAN C 40% 375C

PANTONE PANTONE ot

336 C70% 279C MAGENTA

PANTONE PANTONE
294C 211 C

PANTONE PANTONE Process PANTONE PANTONE
Cool Gray 2 BLACK CYAN C 336 C25% RED032C

PANTONE PANTONE PANTONE
BLACK 40% 369 C 124C

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




La familia tipografica complementaria es la “Myriad Pro”, preferentemente en su version “Condensed”.

Es una familia de alta legibilidad y mucha versatilidad.

Myriad Pro Condensed

Abc123

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZabcdefghijklmnopgrstuvwx
yz 0123456789: @/><

Myriad Pro Condensed Light - lfalic

Myriad Pro Condensed - /talic

Myriad Pro Semibold Condensed - Italic
Myriad Pro Bold Condensed - talic
Myriad Pro Black Condensed - Italic

Myriad Pro

Abc123

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZabcdefghijklmnopgrstuvwx
yz 0123456789: @/><

Myriad Pro Light - ftalic
Myriad Pro Regular - Italic
Myriad Pro Semibold - Italic
Myriad Pro Bold - Italic
Myriad Pro Black - Italic



3.4 Tipos de imagenes

El tono de las imagenes debe ser relajado y amigable, priorizando siempre que se pueda, la presencia o impronta humana.
Se pueden "humanizar” las imagenes incluyendo perscnas, incluyendo algin encuadre de las mismas o simplemente sugiriéndolas.
El uso de imagenes conceptuales y la asociacion a la naturaleza / aire libre / bienestar son preferibles.

En el caso de comunicaciones médicas o a financiadores se pricrizard cumplir con el objetivo de comunicacién e incluir las imagenes técnicas
o de infreestructura necesarias.

Se valorard que haya siempre algun detalle de color verde.
Se utilizardn imagenes con una dominante de tonos frescos, luminosos*, preferentemente utilizando planos medios o primeros planos o detalles.

Se priorizaran imagenes con fondo, incluidas dentro de las estructuras que plantea el sistema e imagenes recortadas scbre fondo blanco para
los detalles.

(*) En el caso de imagenes cientificas o técnicas, puede haber una predominancia del negro y grises. Se debera buscar en este caso que las imagenes siempre sean actuales e innovadoras.

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.4 Tipos de imagenes

3. GRAFICA COMPLEMENTARIA




3.5 Tipos de imagenes
Médicas




4.USOS Y APLICACIONES

La Grafica Complementaria se compone de todos aquellos elementos visuales
que acompanan a la marca y que contribuyen a crear laimagen de marca en
su sentido mas amplio, permitiendo su reconocimiento atin prescindiendo del
isologotipo propiamente dicho.




4.1 Folletos

Folletos con imagen

o
@28 GRUPOGAMMA
% RED INTEGRADA DE SALUD

4.USOS Y APLICACIONES

En Terapia Radiante Cumbres de
Grupo Gamma, somos hoy el més modermo centro
de tratamiento oncoldgico de [a regidn.

@28 cruPo GaMMA
% RED INTEGRADA DE SALUD

En Terapia Radiante Cumbres de
Grupo Gamma, somos hoy el més modemo centro
de tratamiento oncoldgico de la region.

28 crupo Gamma
% RED INTEGRADA DE SALUD




4.1 Folletos

Folletos solo texto

o2s Grupro camma

RED INTEGRADA DE SALUD

¢

4.USOS Y APLICACIONES

EnTerapia Radiante Cumbres de
Grupo Gamma, somos hoy el mas modemo centro
de tratamiento oncoldgico de la region.

o2
g3 cuwohmma




4.1 Folletos

Folletos opciones

Corporativos Acciones especificas

’

3:. GRUPO GAMMA .e. GRUPO GAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD % RED INTEGRADA DE SALUD

:8. GRUPO GAMMA .e. GRUPO GAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD .. RED INTEGRADA DE SALUD

4.USOSY APLICACIONES




4.2 Avisos

%8 cruPo cAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD

20 cruroGAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD

Riobamba 1745 (S2000M), Rosario, Argentina. Tel: (1341) 485 1000 / 485 2400

4.USOS Y APLICACIONES




4.2 Avisos

2 crurocAmMMA

RED INTEGRADA DE SALUD

Riobamba 1745 (S2000M), Rosario, Argentina. Tel: (1341) 485 1000 / 485 2400

%8 cruPo camMMA

RED INTEGRADA DE SALUD

4.USOS Y APLICACIONES




4.2 Avisos

Ejemplos

ENTETa RtECLivEs 2
PO Ga MG, s 1y e s mag o cay
08 TANIEND (D 0 G QN

TS EHOg VAN
PETitedes TURTINGT Q1 NI G0
1521 TY BT 2 SN MO e
MMz 000 0 4 e sk,
[

W grupegamma.com

@ GRUPO GAMMA wmp
SRUPD SAMMA IBRe ‘
i e e

4.USOS Y APLICACIONES

Loremipsum
dolor sit amet
utvisit —
-
s e e
T
iy o
et
Cout IR SO AR O

RED INTEGRAD DE SALUD

st 245 5 KO ot AT Tok TS T 413680

Lorem ipsum
dolor sit amet
utvisit R—
- T

i LT

FE
o
T
o v AT g com

RED INTEGRADA BE SALUD

s 1745 STCOEAT, e Aot DS 15 O 05 2600

Lorem ipsum
dolor sit amet
ut visit

1 T RAntE Comores
PO GaMTG, S0 10y s OG0t
OHTANIT UKDD B e,
TS s VNNt
PeTitEdes TUGINGT Q1 ML a0
021 TBY TSN MU cntes
TN R0 0 8 D .
IO I VT3S W W JTUp GG, com

RED INTEGRADA BE SALUD

s 145 SXCOEAT, e, Aot T DS 15 18 05 3600




4.2 Avisos

Ejemplos

EnTerapia Radiante Cumbres de
Grupo Gamma, somos hoy el més modema centro
detratamienta cacoligico de a reain.

Incorporamos tencologia de vanguardia que
permite desarrolar IMRT con mutileaf, bindando
asiel mayor nivel de sequidad para nuestros pacientes
al minimizar la radiacian en el efido sano.
Conocé lasentajasen:
WWW.grupogamma.com

RED INTEGRADA DE SALUD

‘Riohamba 1745 (SJ000EMI), Resarin, Argentina. Tel (0341) 485 1000 /485 2400

4.USOS Y APLICACIONES

Lorem ipsum
dolor sit amet
Ut VISIt En Terapia Radiante Cumbres de

Grupo Gamma, somos hoy d mas modemo centro
de tratamientaoncolsgico de l egian.

tenclogia e vanguardia que
permite desarmollar IMRT con multileaf brindando

al minimizar la radiacidn en el tejido sano.
Conoc las ventajas en:
WWW.grupogamma.com

GRUPO GAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD

Fiobamba 1745 (S2000EMI), Resario, Argenina. Tek: (141) 435 1000 / 435 2400




4.2 Avisos

Ejemplos

Lorem ipsum
dolor sit

Loremipsum
dolor sit amet
ut visit

%9 GruP0 GAMMA
Riobamba 1745 (S2000EMI), Rosario, Argentina. Tel: (0341) ... RED INTEGRADA DE SALUD




4.2 Avisos

Ejemplos

-

Loremipsum . "w
dolor sit amet
ut visit

Lorem ipsum
dolor sit amet
ut visit

PR
Riobamba 1745 (S2000EMI), Rosario, Argentina. Tel: (0341) 48 5 2 40 0 %é. & E H TPE?R &ﬂ !!]SIIAII! Iﬂ]
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4.2 Avisos

Ejemplos

Lorem
ipsum dolor #
sitamet 2

Lorem ipsum
dolor sit amet
ut visit

o8 cRUPOGAMMA
Riobamba 1745 (S2000EMI), Rosario, Argentina. Tel: (0341)485 2400 %. RED INTEGRADA DE SALUD

4.USOS Y APLICACIONES




4.3 Carpeta

Ejemplos

4.USOS Y APLICACIONES




4.3 Carpeta

Ejemplos

4.USOS Y APLICACIONES




4.4 Papeleria

Tarjeta Personal 1-86x51 mm.

72 mm
72 mm
@,
€S8 GRUPO GAMMA
. RED INTEGRADA DE SALUD
Nombre Completo
Descripcion del Cargo
Catamarca 1351, (S2000AJG) Rosario, Argentina
62 mm
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4.4 Papeleria

Tarjeta Personal 1-86x51 mm.

GAMMALAB

ALTA COMPLEJIDAD ANALITICA

Nombre Completo
Descripcion del Cargo

(atamara 1351, (S2000AJG) Rosario, Argentina
Tel. 03414209024 | Fax. 0341 420 9025
nombre@grupog, com | www.grupog

4.USOS Y APLICACIONES




4.4 Papeleria

Papel Membrete
Grupo Gamma b

4.USOS Y APLICACIONES




4.4 Papeleria

Papel Membrete

r * R Amma
Grupo Gamma con UP S v nssn!‘l!rpsgnsnu:smn Gtamara 351, (520000 s SataFe fa
INSTITUTO GAMMA- ‘ (UMBRES | ‘GAMMALAB | !ﬁw
SANATORID LOS ARROYOS

4.USOS Y APLICACIONES




4.4 Papeleria

Papel Membrete GRUPO GAMMA

U P RED INTEGRADA DE SALUD TERAPIA RADIANTE

Fiamks 1745, Santa e | Tel 0341 495 1000/

4.USOS Y APLICACIONES




4.4 Papeleria
Sobre

GRUPO GAMMA

RED INTEGRADA DE SALUD  Camara 151,

4.USOS Y APLICACIONES




4.4 Papeleria

Sobre pre-armado
2 Tintas

#%» crupo GAMMA (111 S ——

RED INTEGRADA DE SALUD TERAPIA RADIANTE  trcumbres@troumbres.com | www grapogamema.com

RED INTEGRADA DE SALUD  Catamarca 1351, (S2000AJG) Rasarlo, Santa Fe | Tel. 0341420 9024, Fax. 0341 | | om

4.USOS Y APLICACIONES




4.5 Informacion de contacto

Modulacion en 1 linea
Siendo esta informacion que aparece en casi todas las piezas graficas ycon el fin de tener una mayor coherencia
se detallan a continuacion criterios de aplicacion de la informacion de contacto.

Relacién de tamafio del texto de contacto e Isologotipo

El cuerpo del Descriptor“Red Integrada de Salud” del Isologotipo debe ser al menos igual (caja maytsculas) que el cuerpo del texto de contacto.
En aquellos casos en que se necesite un Isologotipo mas grande, esta permitido,

manteniendo correctamente los médulos de separacién entre Isologotipo y texto de contacto.

o2 GRUPO GAMMA

_ _\WWARNY RED INTEGRADA DE SALUD

CONTACTOEN 1 LINEA CON LOGO:

Tipografia general:
Myriad Pro Condensed, May./Min., Tracking 25

Barras separan“temas” Comas separan “items” dentro de un mismo “tema”

e. GRUPO GAMMA

Direccidn, (52000ABC) Rosario, Santa Fe | Tel: (0341) 123 4567, Fax: (0341) 123 4567 | mail@institucion.com | www.grupogamma.com ... RED INTEGRADA DE SALUD

CONTACTOEN 1 LINEA SIN LOGO:

Direccidn, (52000ABC) Rosario, Santa Fe | Tel: (0341) 123 4567, Fax: (0341) 123 4567 | mail@institucion.com | www.grupogamma.com

4.USOS Y APLICACIONES




4.5 Informacién de contacto

Modulacién en 2 lineas
Siendo esta informacién que aparece en casi todas las piezas graficas ycon el fin de tener una mayor coherencia
se detallan a continuacién criterios de aplicacion de la informacion de contacto.

CONTACTO EN 2 LINEAS CON LOGO:

Direccidn, (SZOOOAB() Rosario, .Santa Fe | Tel: (0341) 123 4567 .e. GRUPO G"mm“

cpo. X/

¢. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD

Direccion, (52000ABC) Rosario, Santa Fe | Tel: (0341) 123 4567
mail@institucion.com | www.grupogamma.com

4.USOS Y APLICACIONES




4.5 Informacion de contacto

Modulacién con destacado
Siendo esta informacion que aparece en casi todas las piezas graficas ycon el fin de tener una mayor coherencia
se detallan a continuacion criterios de aplicacion de la informacion de contacto.

CONTACTO CON DESTACADO:

Tipografia general: Negro

Myriad Pro Condensed, May./Min, Tracking 25
Tipografia destacado: Verde Gamma *

Myriad Pro Semibold Condensed, May./Min., Tracking 25

(*) El color Verde Gamma como destacado, puede reemplazarse en su defecto por el color destacado utilizado en la pieza.

4.USOSY APLICACIONES




4.5 Informacion de contacto

Modulacién con destacado - aplicacion vertical
Siendo esta informacion que aparece en casi todas las piezas graficas ycon el fin de tener una mayor coherencia
se detallan a continuacion criterios de aplicacion de la informacion de contacto.

CONTACTO CON DESTACADO
Alineado vertical
Separacion minima:

C_/
@9 GRUPOGAMMA Www.grupogamma.com
MW)—EIWMMMM@MMW com

4x —

WWW.grupogamma.com g,gjkumamma_
Entre Rios 330, (SZUUDCRF) Rosano Santa Fe | igamma@igamma.com . RED INTEGRADA DE SALUD

WWW.grupogamma.com

Entre Rios 330, (S2000CRF) Rosario, Santa Fe | igamma@igamma.com

e. GRUPO GAMMA

. RED INTEGRADA DE SALUD

4.USOS Y APLICACIONES




4.5 Informacién de contacto
Modulacién con destacado - aplicacion apaisada

Siendo esta informacion que aparece en casi todas las piezas graficas ycon el fin de tener una mayor ccherencia
se detallan a continuacion criterios de aplicaciéon de la informacién de contacto.

CONTACTO CON DESTACADO E ISOLOGOTIPO:
EN 1LINEA

o2s GRUPO GAMMA
Riobamba 1745 (S2000EMI), Rosario, Santa fe | www.grupogamma.com | Tel: (0341) 485 2400 ... RED INTEGRADA DE SALUD

CONTACTO CON DESTACADO E ISOLOGOTIPO:

EN 2 LINEAS .
AAD LDV AA0 QNO( ¢ ) " AL AR
en .ﬁﬂm&i‘l‘l‘l‘l‘llmm&i'.’A"A' Y WUNVIV UTIny
ntre Rios 330 000CRF) Rosario, Santa Fe | igamma@igamma.com | www.grupogamma.com /AR RED IN RADA D A )

Central de Turnos: 440 8000 |Conmutador: 440 9090 .g. GRU Po Gﬂm m'ﬂ

Entre Rios 330, (S2000CRF) Rosario, Santa Fe | igamma@igamma.com | www.grupogamma.com .. RED INTEGRADA DE SALUD

4.USOSY APLICACIONES




4.6 Senalizacion

) Analisis Clinicos

 Hematologia

Optimizacion
formato

Anatomia
Patologica

Tipografia

Myriad Pra Semibold
Mayuscula / Minutscula
Tracking: 0

4.USOSY APLICACIONES




4.6 Senalizacion

Ejemplos

Consultorios

Anatomia
Patolégica

Emergencias

1. USOS Y APLICACIONES




4.6 Senalizacion

Ejemplos

GAMMALAB

ALTA COMPLEJIDAD ANALITICA Usted dispone de
Servicio de Laboratorio
Bioquimico a domicilio.

Y Anlisis Clinicos

) Hematologia

Solicitelo al 449 4000

Anatomia
Patoldgica




4.6 Senalizacion

Ejemplos

. Consultorios

Anatomia
Patoldgica

Emergencias

4.USOS Y APLICACIONES




4.6 Senalizacion

Ejemplos

) Andlisis Clinicos
) Hematologia

Solicitelo al 449 4000

{ Anatomia
Patolégica

4.USOS Y APLICACIONES







Por cualquier consulta o duda con respecto al uso de este manual por favor comuicarse con Grupo Gamma



WWW.grupogamma.com
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